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Liebe Kunden, Partner und Geschäftsfreunde,

die Firmengeschichte geht auf meinen Vater, den 
Verleger Peter Niemann zurück, der vor 40 Jahren 
die mediale Kombination aus Sport und Entertainment 
erkannt und publizistisch realisiert hatte.

Wir sind ein Team aus hochqualifizierten und integren
Menschen, das Kreativität kombiniert mit nachhaltiger
Unternehmensführung zu wirtschaftlichem Erfolg führt.
Hochwertige Inhalte basierend auf exklusiven  
Rechten schaffen die Grundlage für eine erfolgreiche 
Vermarktung.

Diese Werte werde ich an die nächste Generation  
weitergeben.

Herzlichst,

Dr. Robert Niemann

„�Wir kombinieren die Faszination 
des Fußballs mit der DNA  
modernen Entertainments.“

We lead creativity into profit

www.NIEMANN-int.com
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70er

80er

Klassische Printtitel zu Sport-
Events und Massenthemen mit 
innovativem Vertrieb

Das Jahrzehnt der Veränderungen: 
Unternehmensumbau und Beginn 
des Generationswechsels

Das Verlagsprogramm bestand  
weiterhin aus Sportthemen und 
wurde um Lehrbücher sowie Kunst-
bücher erweitert. Digitale Kreuz-
worträtsel auf Diskette waren erste 
digitale Publikationen.

Peter Niemann hat am Anfang 
der 70er Jahre den unternehm-
erischen Grundstein für unsere  
Unternehmen gelegt. Sport war 
das Thema der ersten Stunde und 
erwies sich als wachstumsstar-
ker publizistischer Rohstoff des 
Verlagsgeschäftes.

Das Buch mit Franz Beckenbauer zur Fuß-
ball Weltmeisterschaft 1974 in Deutschland 
war ein grandioser Erfolg. Über 300.000 
verkaufte Exemplare in wenigen Wochen! 
Dieser Titel wurde exklusiv mit Kaffee von 
Eduscho vertrieben und avancierte zum 
Streitobjekt der „Kaffee-Röster-Prozesse“;  
er machte den Weg frei für Zusatzprodukte 
im deutschen Kaffeevertrieb!

1982 wurden die deutschen und 
schweizer Verlage verkauft; kurz darauf 
erkrankte Peter Niemann und Robert 
Niemann trat in das Familienunternehmen 
ein. Vater und Sohn kauften den Verlag 
Varia Press AG in Zürich und legten ein 
neues Verlagsprogramm auf. 

Kreuzworträtsellexika waren 
ein starkes Massenthema 
und etablierten sich mit 
über 2 Millionen verkauften 
Exemplaren zu einem nach-
haltigen Erfolg.

Eine breite Edition für Kinder mit 
Malbüchern, Spielesammlungen und 
Liederbüchern rundete das Verlags-
programm ab, das in Deutschland, 
Österreich und der Schweiz mit  
eigenen Verlagsvertretern vertrieben 
sowie an Partner lizenziert wurde.

Robert Niemann produzierte den Kunst-
band „Plakate aus alter Zeit“, der bei 
Bertelsmann in Gütersloh gedruckt wurde. 
Er verlegte in seinem Pronto Verlag ein Lehr-
buch seiner Mutter „Kompaktkurs Englisch“, 
das in mehreren Auflagen beim Münchener 
Oldenbourg Verlag in Lizenz erschien.

Vom klassischen Printtitel  
zum Electronic Publishing



90er

2000er

Beginn der Digitalisierung und 
Vermarktung im Medienverbund: 
Print, Online und CD-Rom

Film, Fernsehen 
und Fußball

Die Beteiligung an der Victory 
Media Gruppe eröffnete den 
Weg in die Welt des Films 
und der TV-Programme ver-
bunden mit deren weltweiten 
Vermarktung. 

Das Mediengeschäft wurde digital und die 
internationale Vermarktung von Inhalten im 
Medienverbund begann. Robert Niemann 
arbeitete beim Springer Verlag in New York 
und brachte diese Erfahrungen zurück in das 
eigene Unternehmen. Das Print-Sortiment 
wurde um digitale Titel erweitert.

Digitale interaktive Kreuzworträtsel 
wurden mit dem Rossipaul Verlag sowie 
Markt & Technik auf Disketten und 
CD-Rom vertrieben. Über BTX konnten 
Kreuzworträtsel gegen Entgelt online 
gelöst werden; Vertriebspartner war  
die Firma 1&1 in Montabaur.

Internationale Co-Produk-
tionen der Kinder- und 
Familienunterhaltung 
wurden mit großen Sen-
dern und internationaler 
Besetzung realisiert.

Robert Niemann baute die Medi-
enberatung auf. Kunden waren 
die Semper Oper in Dresden, 
der NDR mit dem Thema 20 Jah-
re Sesamstraße sowie die Victory 
Media Gruppe mit der Vermark-
tung von Kinderprogrammen.

Nach dem unerwarteten 
Tod von Peter Niemann 
übernahm Robert  
Niemann 1996 die  
Unternehmensführung.

Robert Niemann sammelt als 
Vice President Sales bei der 
RTL Group Tochter Fremantle 
Media internationale Erfah-
rungen in der Vermarktung 
von TV-Formaten wie Ameri-
can Idol oder Celebrities wie 
Jamie Oliver.

Als General Manager 
bei SONY Pictures 
baute Robert Niemann 
zwei Pay-TV Sender 
AXN und ANIMAX mit 
Werbezeitenvertrieb so-
wie Online- und Mobile-
Komponenten auf.

Für die Deutsche Fußball 
Bundesliga gründete 
Robert Niemann als Vor-
sitzender der Geschäfts-
führung die weltweite 
Vermarktungstochter DFL 
Sports Enterprises. 

Beim Traditionsverein TSV 
1860 München war Robert 
Niemann Alleingeschäfts-
führer und konnte neben 
dem Abschluß zahlreicher 
Sponsoringverträge auch die 
wirtschaftliche Stabilisierung 
erreichen.

Vom Verlagsgeschäft  
über Film und TV zum Sport 
– alles digital!



40 JAHRE



2010er

I never give up! Oliver Kahn sucht 
in seiner TV-Casting Show das neue 
Fußball-Talent. Interaktiv wird das 
Publikum über die Internetplatform 
„Fanorakel.de“ an dem Auswahlpro-
zess beteiligt. Die Fans haben eine ei-
gene Stimme und können die Leistung 
der Kandidaten bewerten und damit 
über deren Schicksal mit entscheiden. 
NIEMANN International hielt exklusiv 
die weltweiten Vermarktungsrechte 
dieses Formats.

Fanorakel: Der Schwarm hat im-
mer recht! Die aggregierte Meinung 
der Fans und die Möglichkeit der 
Live-Bewertung zum Fußball sind 
die innovativen Kernfunktionalitäten 
der Internet-Platform Fanorakel.de. 
Während der WM 2010 haben 
in Kooperation mit dem ZDF drei 
Millionen Nutzer insgesamt 20 Mil-
lionen mal das Fanorakel besucht. 
NIEMANN International hielt eine 
Beteiligung an der Fanorakel GmbH 
unter anderen mit Oliver Kahn.

Arenatixx: Online Ticketing in der 
Cloud. Arenatixx bietet alle Vorteile 
einer webbasierten Ticketing-Lösung 
für Sportvereine oder Sportstätten-
betreiber in fünf Spachen. Erste 
Kunden waren der FC Bayern in 
der Allianz-Arena und SRO Racing 
für seine globalen GT1 und GT3 
Rennserien. NIEMANN International 
ist weltweiter Vertriebspartner von 
Arenatixx.

Network 90: Netzwerk 90 ist  
ein privates Netzwerk im Internet 
für Fußball-Professionals nur auf Ein-
ladung. Hier tauschen sich Spieler, 
Manager und Funktionäre vertrau-
lich aus und nutzen die interne 
Transfer-Platform von Network 90.  
NIEMANN International ist Partner 
von Network 90.

YAHOO Deutschland: Robert 
Niemann war Berater bei der Aus-
schreibung der Fußball Bundesliga 
Rechte und Interims Manager für 
das Projekt Yahoo Screen: Die  
werbefinanzierte Video-on-Demand 
Platform mit professionellem TV-
Content und exklusiven Eigenpro-
duktionen auf Yahoo!

Sven Hannawald: NIEMANN 
International hat das Management 
und die Vermarktung von Sven 
Hannawald übernommen. Sven 
ist bei Yahoo und SKY als Experte 
für Skispringen aktiv und bringt im 
Herbst 2013 beim Zabert Sand-
mann Verlag sein Buch heraus.

SportsEntertainment:  
NIEMANN International entwickelt 
eine interaktive Platform im Internet 
für Sport Entertainment Content und 
Transaktionsfunktionalität. Der Con-
tent wird online, über mobile Geräte 
sowie über Smart-TV on Demand 
sowie linear angeboten werden.



Wissenschaft & Forschung
Dr. Robert Niemann lehrte Sportmanagement 
auch als Professor an verschiedenen privaten 
Hochschulen. Der interdisziplinäre akademische 
Ansatz verbunden mit Lehre und Forschung steht 
unseren Kunden bei jedem Projekt zur Verfügung 
und fließt automatisch in unsere tägliche Arbeit 
ein. Gerne betreuen wir spezielle Projekte mit 
wissenschaftlichem Hintergrund oder empirischer  
Überprüfung auch in Verbindung mit einer Hoch-
schule.
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• �40 Jahre Erfahrung in der internationalen Fußball- & Medienbranche
• �Internationales Fußballmanagement in Verbänden, Ligen und Clubs
• Unternehmer mit langjähriger Konzernerfahrung
• �Interdisziplinäre akademische Ausbildung und aktive Lehre
• Solides publizistisches Grundverständnis und Gespür für Inhalte
• �Erfahrung seit Beginn der Digitalisierung der Medien und deren Inhalte
• �Know-How im klassischen TV und Anwendung für digitale Dienste
• �Internationales Projektmanagement und Kundenbetreuung
• Finanzierung von und Beteiligungen an Projekten und Firmen

Beratung & Management
Wir beraten in allen Bereichen des interantio-
nalen Fußballmanagements Verbände, Liegen 
und Clubs. Dazu gehören die Konzeption und 
die Aktivierung von Sponsorships im Fußball. 
Ein Spezialgebiet unserer Beratung ist die 
Überführung und Nutzung von klassischem 
TV-Know-How für neue Online, Mobile und 
Video-on-Demand Dienste. Darauf aufbauend 
beraten wir bei der Systementwicklung, dem 
Betrieb und der Vermarktung von multimedialen 
Plattformen.

Markenführung & Rechteverwertung
NIEMANN International hat vielseitige Erfahrun-
gen im Umgang mit Marken und der Verwertung 
von Rechten im Internationalen Fußball. Wir 
betreuen die internationale Lizenzierung von 
TV-Verwertungsrechten, Sponsorships sowie 
Ticketing. Die daraus entstehende Medialeistung 
wird ebenfalls von uns verwertet. 

M&A und Beteiligungen
NIEMANN International beteiligt sich direkt an 
Firmen und Projekten der Fußball- und Medi-
enbranche. Wir haben langjährige Erfahrung 
in der Strukturierung und Finanzierung von 
internationalen Sport- und Medienprojekten. 
NIEMANN ist Experte für interantionale Private 
Equity Firmen.

„�Wir kennen die Wurzeln der Publizistik 
und begleiten Sie sicher in die digitale 
Zukunft des Sports und der Medien“M A N A G E M E N T

FOOTBALL
NIEMANN

I N V E S T M E N T



Dr. phil. Dipl.-Kfm. Robert Niemann

FIFA seit 2014 
FIFA Consultant

2012 
Head of Media, Content & Programming

TSV 1860 München 
2010 
CEO & Geschäftsführer

2008 – 2010 
CEO & Geschäftsführer

2005 – 2008 
General Manager AXN & Animax

2002 – 2005 
Vice President Sales

1999 – 2002 
COO & Vorstand: Marketing & Sales

1997 – 1999 
Leiter Programmkoordination ProSieben

KirchGruppe
1993 – 1995 
Projektleiter & Sales Executive

1990 
Marketing Trainee (New York)

1989 
Consultant Trainee

Business School European 
University

Leitender Direktor des Instituts 
für Internationales Fußball-
management an der privaten 
Hochschule Campus M21

Experte für Fußball & Medien 
am Institut für Fußballmanage-
ment (IUNworld)

Professor für Sportmanagement 
an der privaten Hochschule für 
angewandtes Managment

Internationale Filmschule Köln:  
Dozent für Mobile Content

�Hochschule für Fernsehen und 
Film (HFF) München:  
Dozent für Medienwirtschaft

Universität Salzburg:  
Promotion in Publizistik

Ludwig Maximilians Universität 
München: Studium der Betriebs-
wirtschaftslehre mit Psychologie

Folgende Firmen wurden in den letzen 40 Jahren gegründet oder in Form 
von Beteiligungen an die Unternehmensgruppe angeschlossen:

1970 Peter Niemann Verlag, München

1972 Pamir Verlag, München

1974 Pamir Verlag AG, Bern

1987 Varia Press AG, Zürich

1988 Pronto Verlag, München

1995 Niemann Media Consulting, München

1999 Victory Media AG*, München

2001 Niemann Media GmbH & Co. KG, München

2001 International Content & Media GmbH, München

2011 Fanorakel GmbH*, München

2012 NIEMANN International GmbH

2013 Your Family Entertainment AG*, München (WKN 540891)

2014 Broadcast Technologies AG* / Gulliveo GmbH

Familientradition: 
40 Jahre Sport & Entertainment

* Minderheitsbeteiligung

Akademische LaufbahnManagement Laufbahn
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